安徽电子信息职业技术学院2024年
直播电商技能大赛竞赛规程

一、赛项目的
赛项覆盖直播策划、直播推广、现场直播等内容，体验“直播电商”新模式，考查学生直播选品、内容策划、宣传引流、粉丝互动等方面的综合能力。通过直播大赛，推广本地特色产品，带动当地经济发展；推动产业提升增值增质；以活动组织为依托，提升学校形象，发掘人才，发现推广带货能力的学生，提供产业急需的直播电商人才培养。
[image: ]二、赛项内容
（一）赛项模块
1.直播脚本策划书
比赛要求：参赛团队提交一份完整的直播脚本策划书，考查学生直播选品、内容策划、宣传引流、粉丝互动等方面的综合能力。
2.直播模拟运营
比赛要求：直播模拟运营，直播内容自定义（学校宣传、本地特产宣传、3C 数码、休闲零食、靓丽服饰等均可）。参赛团队使用微信视频号、抖音直播等短视频平台开展直播运营，完成直播策划、营销推广、直播销售等任务，实现以直播提升用户活跃、促进营收增长的目标，并提交一份直播策划书。
比赛当天，直播模拟运营比赛现场请每支参赛队伍自带 2 台安卓系统手机用于直播，1 台主用，1 台备用；自带适配手机的耳机，用于录音、收音；赛项承办方提供直播补光灯及手机支架。

（二）赛项内容与岗位知识、技能匹配
	岗位
	典型任务
	知识
	技能

	主播
直播编辑
直播策划
直播运营
新媒体运营
	渠道拓展
主播管理
直播策划
用户互动
数据分析
	· 了解直播平台的规则与注意事项
· 熟知直播平台的推荐机制
· 熟知直播流程与内容策划方法
· 掌握直播用户互动的方法与技巧
· 掌握直播私域流量运营的技巧
· 掌握数据分析的原理与方法
· 掌握直播数据复盘的方法
	· 能使用直播平台完成直播策划与执行
· 能运用常见方法激发用户参与直播互动
· 能通过直播激发用户活跃，带动营收增长







（三）具体比赛内容如下：
	模块
	任务
	具体内容

	直播
策划
	直播策划
	（1）内容策划：以直播开场、单品讲解及互动活动为出发点，完成直播过程中上架顺序及时间直播策划 点、互动玩法、直播利益点等内容策划。
（2）脚本策划：制定全场脚本（利益点）、互动脚本、单品脚本（买点、卖点）策划。

	
	直播促销推广
	（1）促销设置：进行优惠券、抽奖、秒杀等促销活动设置。
（2）宣传物料制作：根据已有素材进行直播预热文案制作、海报制作、及短视频制作。
（3）引流推广：设置引流渠道、规划预算及投放组合，并进行直播间推广获取直播数据。

	
	直播间设置
	进行直播间封面、标题、时间及其他策划提及的设置操作。

	模拟
直播
	直播开场
	直播开场时的问好及自我介绍、本次直播计划、促销活动、引导关注。

	
	产品讲解
	在直播运营中进行产品基本信息介绍、特色、买点、卖点，产品使用展示，同时需要注意主播形象贴合直播主题，语言表达流畅，粉丝互动，引导成单。 

	
	助播配合
	注意产品讲解时间，同时助播根据直播节奏进行同步设置。

	
	直播互动
	针对直播提问进行解答，根据脚本策划进行红包优惠券发放，能够根据直播突发情况进行禁言处理。

	
	直播结束
	结尾收场时的引导关注、感谢语。



三、竞赛组织
本次大赛由教学科研处主办，各二级学院协办。
四、参赛对象
1.参赛团队选手:参赛选手须为本校全日制在籍专科学生；五年制高职四、五年级学生。
2.参赛团队组成：每名学生只允许加入一支参赛团队，每支参赛团队由 3 名符合参赛资格的学生组成，性别、年级不限，其中队长1名；且每支团队最多可配备1~ 2 名指导教师。
五、赛事安排
1.报名时间：2024年4月20日至2024年5月5日
2.报名方式: 加入2024年电院直播电商大赛QQ 群（805978160）之后填写报名统计表。大赛鼓励跨专业组队，不明之处也可进群咨询。
3.比赛分初赛和决赛 2个阶段
[bookmark: _GoBack]初赛由各二级学院自行组织，于 5月15日前完成。全校初赛队伍不少于40支。
初赛需要上交8分钟直播产品推广介绍短视频（不超过300MB）。
决赛由学校组织，于 5月31日前完成。依据各二级学院报名数量和初赛成绩决定参加决赛的配额，决赛需要上交直播策划书和现场模拟直播。
六、奖项设置
本次大赛设一等奖、二等奖和三等奖若干名，具体数额根据参赛项目数量和质量设定。
七、成绩评定
参赛团队成绩=40%×直播策划书成绩+60%×直播模拟运营成绩。

                              教学科研处
2024年4月19日
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